On air: der erste Pirw-"

Die beriihmten Piratensender der sechziger Jahre hatten einen Ahnen: Bereits vor dem Zweiten

Weltkrieg unterlief ein findiger Herr namens Leonardo F. Plugge das behébige Radioprogramm der

BBC. Er wurde zum ersten Piraten der europdischen Radiohistorie.

eboren wurde er in England im Jahr 1889, die eigentliche

Story des Mr. Plugge aber beginnt im Jahr 1930 an der

franzosischen Atlantikkiiste. Genauer: in dem kleinen

Fischerstadtchen Fécamp in der dstlichen Normandie. Der
Sohn eines Niederldnders und einer Englénderin interessiert
sich seit langem schon fiir die spannende neue Welt des Radios.
Nachdem er im Ersten Weltkrieg in der Royal Air Force als Pilot
gedient - aus dieser Zeit bleibt ihm der lebenslange Spitzname
.Captain” - und spéter als beratender Ingenieur fiir die Londoner
U-Bahn gearbeitet hatte, heuerte er als Vertreter bei Philco, einem
der fiihrenden Unternehmen der jungen Elektroindustrie an. Dort
wurden Radioapparate hergestellt — und Plugge erkannte schnell
die Méglichkeiten des kommerziellen Rundfunks.

Bereits 1925 war er auf die Idee gekommen, eine Sendung
durch einen Sponsor finanzieren zu lassen. Er iiberzeugte die
Geschaftsfiihrer des beriihmten Londoner Kaufhauses ,Selfridge’s"”
in der Oxford Street, ihm die Produktion einer viertelstiindigen
Sendung zum Thema Mode zu ermdglichen, die vom Pariser
Eiffelturm nach England gesendet werden sollte. Ein Meilenstein
in der europdischen Radiogeschichte, und ein Flop, der sang-
und klanglos im Ather verschwand: Ganze drei Zuhdrer, so ist es
tiberliefert, horten die Sendung, fiir die Plugge zuvor keinerlei
Werbung machen konnte.

Fiinf Jahre spater, an einem regnerischen Nachmittag des Jahres
1930, stoppt er auf einem Festlandausflug in Fécamp. Neben dem
Fischhandel ist das franzésische Stadtchen fiir den Krauterlikor
Bénédictine bekannt, der dort nach einem alten Rezept hergestellt
wird, das Mdnche im 16. Jahrhundert erdacht haben. Inzwischen
betreibt die Familie Legrand die Produktion des Getranks. Wéhrend
seines Aufenthalts im Dorf erfahrt Captain Plugge, dass Fernand
Legrand nicht nur der Chef des Unternehmens ist, sondern auch
ein begeisterter Funk- und Radioamateur, der in einem der Salons
seines Anwesens auch einen kleinen Sender installiert hat. Das
Interesse des Captains ist geweckt, und umgehend nimmt er
Kontakt zu dem Schnapsfabrikanten auf.

Man lernt sich kurz darauf kennen, und der Hausherr verrdt
Plugge, natiirlich bei einer Flasche Bénédictine, dass er zu seinem
privaten Vergniigen drahtlosen Kontakt mit Freunden im gut
zwanzig Kilometer entfernten Le Havre hilt. Dabei, so berichtet
Legrand, hat er mit Hilfe seiner Sendeanlage sogar schon fiir einen
Bekannten ein Paar Schuhe verkauft. Schnell kommen die beiden
Minner ins Geschift. Plugge vereinbart mit Legrand, dass er fiir
zweihundert Francs die Stunde dessen Anlage benutzen darf, um
damit Programme nach England zu senden.

Nach seiner Riickkehr nach London griindet Plugge im Marz 1931
die International Broadcasting Company und bezieht Biiros in 11
Hallam Street, gelegen in direkter Nachbarschaft zum nagelneuen
Sendegebdude der BBC, wo er nun werbefinanzierte Programme
produzieren |3sst. Seit 1927 aber hat die BBC das Sendemonopol
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auf der Insel. Sie ist - &hnlich dem heutigen 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunk - gebiihrenfinanziert, und die Nutzung von Radiowellen
steht unter der Hoheit des britischen Postministeriums, das
grundsatzlich keine Sendelizenz an Privatleute erteilt. Plugge kann
dieses Handycap nur umgehen, indem er aus dem benachbarten
Ausland, zum Beispiel Fécamp, sendet.

Ferdinand Legrande besucht den Captain in London, und die beiden
verabreden, dass der Franzose am 29. Juni eine Testsendung in
Fécamp losschickt, damit Plugge die Empfangsqualitat tiberpriifen
kann. Das Ergebnis kann sich horen lassen. Als erste echte Sendung
wird am 11. Oktober ein Musikprogramm Uiber den Kanal gesendet,
und bald darauf, im November, hat Captain Plugge sein Ziel
erreicht: Via Ather kommt die erste Ausgabe der ,Philco Slumber
Hour" Giber die Briten. Das von Plugges Arbeitgeber gesponserte
englischsprachige Programm wird aus einem umgebauten Stall in
Fécamp gesendet.

So weit, so gut. Nur hat das Ganze einstweilen noch einen Haken,
denselben, den schon die Sache mit der Modesendung vom
Eiffelturm hatte: Kein Mensch in England weiB von der IBC und
ihrem Programmangebot. Offentlichkeit muss her. Plugge versucht,
die englische Presse fiir seine Sache zu interessieren. Man zeigt
ihm die kalte Schulter, lediglich der ,Sunday Referee" druckt seinen
Programmhinweis, inklusive Sendezeit und Angabe der Frequenz.
Die Sache spricht sich tiberraschend schnell herum. Innerhalb von
wenigen Wochen verdoppeln, ja, verdrei- und vervierfachen sich
die Zuhdrerzahlen, bald schon ist das in Monsieur Legrands Salon
gegriindete Radio Normandy in aller Munde. Der ,Sunday Referee"
startet einen ,International Broadcasting Club”, dem in kiirzester
Zeit beeindruckende 250.000 Mitglieder beitreten.

Captain Plugge baut sein IBC-Netzwerk unermiidlich aus. Immer
mehr Stationen findet er auf dem Festland. Er kauft ihnen Sendezeit
ab und strahlt seine Programme bald téglich nach GroBbritannien
aus. Bereits 1932 nutzt er Sendeanlagen in Frankreich, Spanien,
Belgien, Italien, der Schweiz und Luxemburg, sogar in Ljubljana.
Sein Erfolg verschafft ihm Respekt. Als es ihm gelingt, mit seinen
Sendungen maBgeblich zum Erfolg des neuen Jaguar-Sportwagens
SS1 beizutragen, indem er die Werbebeitrdge des renommierten
Autohandlers Henleys sendet, nehmen ihn auch diejenigen ernst,
die seine IBC und ihre Werbung bisher verlacht haben.

Durch die Zusammenarbeit mit der Industrie schafft IBC
zwangslaufig auch neue Geschaftsfelder fiir die Tonaufzeichnung.
Denn die einzelnen Bestandteile der IBC-Sendungen werden auf
groBen 78er-Platten mit 16 Inch Durchmesser gepresst und zur
spateren Ausstrahlung nach Frankreich geschafft - darunter
natiirlich auch die eingesetzten Werbejingles. Genauso wie die
Musik miissen sie aber erst produziert werden. Plotzlich sind in
England Schallplattenfirmen wie Columbia oder Grammophone
Company nicht mehr die einzigen Nutzer der wenigen
vorhandenen Aufnahmestudios. Der geschiftstiichtige Captain
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